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annunciato I'ingresso di nove

nuove strutture tra il 2015 e il

ac tels rafforza “I'obiet- primo mese del 201 6: il Turin

di tafpire servizi a quegli al- Palace Hotel, quattro stelle (co-

5 i che vogliono mantenere me il 90% delle strutture del §
la P indipendenza, pur es- gruppo) di Torino, I'Eracle Resort

endlo & jtivi — come ha af- & Sport di Napoli-Vollg, il Galilei

ferfigto esidente Franco  di Pisa, lo Spadal di Firenze, il Ka-

Cop : onferenza stampa  tane Palace di Catania, I'Ala di  to-

svolt@s @ Roma nella cornice Venezia, il Royal Court, il Vintage  zioni tramite

del Restaurant & Bar sulla ter- e il Galles di Roma. |l presidente, GDS aumentate del 2% e traffico
razza dell'Hotel Artemide, af- anche titolare del First Hotel di Mi-  telefonico incrementato dell’'1,83%.
fillato al gruppo dal 1996 e fi- lano Malpensa, ha incltre annunciate  “Il numero verde rimane ancora in
nito di ristrutturare nel 2015. 70 i risultati positivi conseguiti da Space  auge, nhonostante aumentino le pre-

alberghi indipendenti in 40 de- Hotels nel 201 5: fatturato aumentate  netazioni da mobile devices — ha
stinazioni (sopratiutto nelle gran- dell'1,93% nonostante la crisi perdu-  commentato Coppini. Space Hotels
di citta) business ma anche lei- rante; fatturato proveniente dagli & molto attenta alle vendite estere,
sure italiane, Space Hotels ha USA cresciuto dell’11,11%; preno-  delle quali si occupa Antonella
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TURISMO&ATTUALITA’ - segue

Sacchero, con un occhio di riguardo
per gli USA, secondo mercatro dopo
I'ltalia con una quota dell'1 1-12%
del fatturato. “L'ebiettive di Space
Hotels & quello di fornire servizi agli
albergatori che vogliono essere com-
petitivi, pur mantenendo la propria
indipendenza — ancora il presidente
Copplni. "Con I'offiliazione al grup-
po il singolo hatel conserva le ca-
rafteristiche del proprietario stesso,
e non della catena”. In particolare
ai professionisti e alle aziende il
gruppeo garantisce un servizio per-
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sonalizzato e attre zzature tecnolo-
giche d'avanguardia per organiz-
zare meeting (con un 85% di hotel
che dispone di strutture apposite)
e convegni di successo. “la diffe-
renzo fra business e leisure ormai &
molte labile = ha affermato Cop-
pinl. Infermazioni dettagliate sul-
I'offerta meeting delle diverse
strutture sono disponibili nella se-
zione Sale Rivnioni del sito dedi-
cata o Riunioni & Congressi. Spa-
ce Hotels & partner del gruppo Su-
pranational Hotels, societd italiana

di rappresentanza GDS, canale
principale delle vendite di Space.
“Il gruppo é nate dicende NO al
prodotto standordizzate, e crede che
nonostante la lecation resti il valore
dominate in un hotel, lo differenza
sio fatta dallo qualita del servizio.
Personalmente credo che il mercato
dell’'ospitalita, gia stravelto negli ul-
timi dieci anni, abbia un fortissimo
bisogna di cambiamente, e la mio
presenza in Space spingerd proprio
su questo = ha concluso Franco Cop-
pini. l



