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Quando il mare
diventa oro blu

Anacapri, Positano, Punta Ala,
Marina di Pisticci... Secondo Expedia
le prenotazioni nei resort affacciati
sulle rive della nostra penisola
aumentano considerevolmente,
anche grazie alla discreta — ma
solo per il momento - e innovativa
piattaforma dayuse.com.

di Antonia Matarrese

I resort italiani, specie se affacciati sul mare,

hanno aumentato sensibilmente le preno-
tazioni da parte di una clientela esigente: lo
confermano i dati di un sondaggio effettuato |
da Expedia, maggiore societa di viaggi online |
al mondo, nel periodo compreso fra il 1° feb-
braio e il 15 marzo 2016. | soggiorni relativi
ai mesi di giugno e luglio sono cresciuti del
35% rispetto allo stesso periodo dell'anno
precedente: «Grazie all'offerta multi-brand
ricca e diversificata dei nostri portali, le ricer-
che dei viaggiatori internazionali registrano
un +40% del mercato statunitense, un +125%
di quello svizzero, un +45% di quello austra-
liano; interessanti anche le percentuali che
riguardano i Paesi nordeuropei come Svezia
(+40%) e Danimarca (+30%)». A parlare &
Marco Sprizzi, director market management
Rome & Central Southern Italy di Expedia
Lodging Partner Services. «Fra le zone piti get-
tonate, Ischia (+60%), la Costiera Amalfitana
(+409%), il Salento (+65%), la costa Toscana
(+35%), il Trapanese (+30%)». Ma per fideliz-
zare i vacanzieri non bastano paesaggi incon-
taminati e panorami mozzafiato. Leggendo
il recente rapporto stilato da Sabre, azienda
americana leader per la fornitura di soluzioni
rivolte all'industria dei viaggi, sui megatrend
dell'ospitalita 2016 saltano all'occhio concetti
innovativi quali “self-constructing life” ovvero
la costruzione di modelli di vita a strettissima

misura di individuo. Le strutture ricettive
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dovrebbero «mirare alla felicita del singolo
cliente» e interrogarsi su come costruirla. Per
un mese o per poche ore. Perché I'ultima ten-
denza, in fatto di vacanze al top, & la formula
“daycation”: un'evasione nello spazio di 24
ore scarse. A proporla, la piattaforma online
dayuse.com, dedicata alle prenotazioni di ca-

| mere d'hotel a uso diurno. Una rivoluzione a
| portata di clic.

Benessere psicofisico

La felicita di ogni cliente & stata sempre il
pallino di Giusi e Ninni Gambardella, tito-
lari dell'Hotel Santa Caterina di Amalfi: una
struttura con 66 camere, frequentate da Hil-
lary Clinton e Meryl Streep, Brad Pitt e An-
gelina Jolie. «Ad Amalfi ¢'¢ una vera cultura
dell'accoglienza. La nostra é una casa calorosa
e con personalitd» sostengono. Sulla stessa
lunghezza d'onda Marisa Melpignano, che
in Puglia ha aperto vent'anni fa con il marito
Sergio la Masseria San Domenico: vanta la pii
grande piscina all'aperto d'Italia, incastonata
fra rocce e ulivi. edbbiamao solo 40 stanze e,
in alta stagione, c'é un dipendente per ogni
cliente. Questo assicura un servizio su misura.
Chi ci sceglie cerca benessere psicofisico, offerto
dalia spa con i trattamenti legati alla talassote-
rapia e alla ristorazione di livello, che sposa la
tradizione locale fatta di materie prime a chi-
lometro zero» sottolinea. E c'& chi ha puntato
sulle meraviglie dell’orto: & il caso dell’hotel
San Pietro di Positano, guidato da Vito Cinque:
«Lorto fa parte della struttura, costruita negli
anni Sessanta. Tre ettari disposti a terrazza,
irrigati da un sistema di riciclo delle acque pio-
vane e di fitodepurazione delle acque nere gra-
zie a piante di bambii e laurocerasos racconta.

«Anche la nuova cucina ¢ supertecnologica ed
ecocompatibile: qui sforniamo ogni giorno sei
tipi di pane, produciamo marmellate e gelati,
organizziamo corsi di pasta frescas. 1| bino-
mio alimentazione-benessere ¢ il motore dei
programmi offerti dallAlbergo della Regina
Isabella a Lacco Ameno di Ischia, oggi in mano
alla famiglia Carriero, che ha riportato la fasci-
nosa struttura ai fasti di un tempo mettendo a
punto un percorso educativo di prevenzione:
«Menu con conteggio calorico per ogni singolo
piatto e trionfo della dieta mediterranea. Le
acque e i fanghi di Ischia fanno il resto. Perché
qui il benessere é un mantra da seguires dice il
general manager Giancarlo Carriero.
Daun'isola all'altra, ma sempre all'insegna del
wellness. E dell’arte. Ad Anacapri, Tonino Ca-
cace & I'artefice di una storia di successo che
inizia a soli 23 anni. Il suo Capri Palace Hotel
& Spa, gestito da tre anni con un socio turco,
ha via via diminuito il numero di stanze [dalle
110 del 1975 alle 70 attuali) per aumentare
gli spazi a disposizione della clientela. «Letd
media di chi prenota un soggiorne da noi é
compresa fra i 35 e [ 45 onni» spiega Cacace,
che ha da poco intrapreso un‘altra avventura
nel settore in Val d'Orcia (www.olmopienza.
it). Oltre alle vedute paesaggistiche, qui al
Capri Palace ci si riempie gli occhi e 'anima
contemplando le opere d’arte “site specific”
realizzate da grandi maestri e la collezione
privata The White Museum.

Porto a 5 ancore

Veleggiando in direzione nord, si arriva alla
costa toscana: di fronte l'isola d'Elba, alle
spalle le verdeggianti colline maremmane.
Qui & incastonato il Baglioni Hotel Cala del
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Porto di Punta Ala, localitd di cui si innamord
negli anni Settanta I'imprenditore Roberto
Polito. Nella pineta di Roccamare non era dif-
ficile incrociare Roger Moore e Italo Calvino,
Joan Collins e la regina d'Olanda. «La discre-
ziane ¢ il nostro biglietto da visita e piace sem-
pre pitt a una clientela di italiani, inglesi, russi e
svizzerir» sottolinea il direttore Luigi Magnani.
Fiore all'occhiello, il beach club La Vela.

La vicinanza con molti borghi storici, oltre
al mare blu, premiano anche una struttura
pill articolata e adatta a un pubblico di velisti
come Porto degli Argonauti, a Marina di Pi-
sticci. Qui, unico esempio nella penisola, c'é
un porto certificato con 5 ancore dalla Tyha
(The Yacht Harbour Association) per la qua-
lita dei servizi. E chissa che queste ricette, che
mescolano territorio e cultura, ospitalita e in-
ventiva, non riescano ad attrarre sempre pil
quella gran fetta di turisti che & rappresentata
dal mercato cinese. Le premesse sono rassicu-
ranti. «Le regioni del Sud e alcune isole iniziano
a ricevere prenotazioni consistenti da parte di
una nicchia che viaggia in maniera indipen-
dente, con un potere di acquisto elevato, com-
plici anche i nuovi voli di vettori del Dragone
presenti negli scali italiani» analizza Jacopo |
Sertoli, imprenditore romano fondatore di
Welcome Chinese. «La permanenza media & di
tre giorni, attentamente pianificati: I'ltalia, per

i cinesi, & un luogo esotico dove cercare storia
e storie secondo il rituale delle antiche narra-
zioni, benessere, enogastronomia. Una curio-
sita: anche nella vacanza mare il turista cinese
cerca lo shopping. Ma, in generale, vuole ripor-
tare a casa un'esperienza che comunichi un
senso di esclusivitd. Da condividere con amici

e parenti ¢, ovviamente, sui social networks. m




